ZAKAZ KOPIOWANIA | ROZPOWSZECHNIANIA BEZ PISEMNEJ ZGODY AUTORA!
LISTA KONTROLNA - BUDOWA LISTINGU TAK NIE NIE DOTYCZY

SLOWA KLUCZOWE

Czy znalazte$ odpowiednio duzo stéw kluczowych, zeby uzbroic listing?

Czy sprawdzites te stowa kluczowe pod katem TM?

Czy utozytes sobie te stowa wzgledem "waznosci" dla Twojego produktu.

Czy wszystkie te stowa sg powigzane z Twoim produktem i nisza?

Czy stowa kluczowe nie zawierajg nazw innych autorow?

Czy stowa kluczowe s3g poprawne gramatycznie?

Czy stowa kluczowe sg napisane w logicznej kolejnosci?

Czy stowa kluczowe po wpisaniu w wyszukiwarke Amazona daja w wynikach wyszukiwania produkty podobnego do Twojego?
Czy stowa kluczowe nie zawierajg nazwisk innych autorow?

Czy stowa kluczowe nie sg nazwa kategorii jednoczesnie?

Czy masz stowa z krétkim i dtugim ogonem?

TYTUL / PODTYTUL

Czy tytut nie jest pisany w catlosci WIELKIMI LITERAMI?

Czy tytut zawiera sie na przedniej czesci oktadki lub jej grzbiecie 1:1?
Czy tytut jest wyszukiwanym stowem kluczowym?

Czy tytut nie zawiera informacji o rozmiarze wnetrza?

Czy masz podtytut?
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Czy tytut i podtytut nie zawiera informacji o ilosci stron manuskryptu?

Czy tytut i podtytut nie zawiera informac;ji o rodzaju druku wnetrza?

Czy tytut i podtytut nie zawierajg zdublowanych stéw kluczowych? Ani jednego?

Czy tytut i podtytut majg tgcznie mniej niz 200 znakéw?

Czy stowa w tytule i podtytule zaczynajg sie wielkimi literami?

Czy tytut i podtytut nie sg skopiowane z innych produktéw?

Czy tytut i podtytut nie zawierajg takich stow jak: bestseller, best, off, free, promo, new, just now i pokrewne odnoszace si¢ do rangi sprzedazy lub reklamy?
Czy w tytule i podtytule nie ma zwielokrotnionych znakéw interpunkcyjnych?

Czy w tytule i podtytule nie masz zawartych tagéw HTML?

Czy tytut jest taki sam w migkkiej oprawie, twardej oprawie ebooku?

Czy podtytut nie spamuje stowami kluczowymi? Czyli, czy nie sg one wymienione jedynie po przecinku?
Czy podtytut opisuje ksigzke i jest ztozony z logicznych zdan / sformutowan?

Czy w tytule lub podtytule jest precyzyjnie okreslona grupa docelowa?

Czy opis wykorzystuje potencjat przynajmniej 2000 znakéw?

Czy opis jest tadnie sformatowany?

Czy opis zawiera nagtowki?

Czy opis zawiera liste punktowang?

Czy w opisie sg wyszczegolnione korzysci dla klienta?

Czy w opisie jest uwzgledniona przewaga Twojego produktu nad konkurencyjnymi?
Czy opis jest pisany jezykiem korzysci dla klienta?

Czy opis jest napisany poprawnie gramatycznie?
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Czy opis zawiera wezwanie do dziatania ( CTA ) na koncu?

Czy opis zawiera 30 dniowg gwarancje?

Czy jestes dumny z napisania tego opisu?

Czy opis opisuje to, co zawiera sie w manuskrypcie?

Czy opis zawiera stowa kluczowe?

Czy opis nie zawiera tagéw HTML?

Czy opis nie zawiera na koncu stéw kluczowych wymienionych po przecinku?
Czy opis nie zawiera wulgaryzmow, tresci pornograficznych, obscenicznych?
Czy opis nie zawiera adreséw stron www?

Czy opis nie zawiera adresow e-mail?

Czy opis nie zawiera adreséw fizycznych?

Czy opis nie zawiera numeru telefonu?

Czy opis nie zawiera opinii i recenzji?

Czy opis nie zawiera cytatéw?

Czy opis nie zawiera présb o opinie klienta?

Czy opis nie zawiera informacji o promocji?

Czy opis nie zawiera emoji?

Czy opis nie wprowadza w btgd?

Czy opis nie zawiera informacji o cenie, ograniczonej dostepnosci?

A+ CONTENT

Czy masz A+ Content?

Czy uzytes$ szablonéw mockup do zaprezentowania swojego produktu?
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Czy pokazujesz wnetrze Twojego produktu?

Czy zaznaczone jest to, co masz lepiej zrobione niz konkurencja?

Czy zawartes linki do swoich innych produktéw?

Czy sag zaznaczone najwazniejsze elementy Twojego produktu?

Czy masz A+Content na kazdym rynku, ktory daje takg mozliwos¢?

Czy wykorzystujesz logo swojego autora?

NAZWA AUTORA

Czy nazwa autora nie jest stowem kluczowym?
Czy nazwa autora nie istnieje juz na Amazon?
Czy nazwa autora nie jest Twoim imieniem i nazwiskiem?

Czy nazwa autora nie jest imieniem i nazwiskiem znanej osoby?

CENA

Czy cena ma koncowke 95, 97, 99?

Czy cena pozwala uzyska¢ marze >1,5%$?

Czy nie konkurujesz cena, a jakoscia?

Czy cena jest ustawiona umiejetnie dla kazdego rynku osobno?
Czy kupitbys$ swoj produkt za ta cene?

Czy sa produkty, ktdre sprzedaja sie w podobnej cenie do Twojej?

Czy uzyskiwana marza pozwala Ci sie reklamowac?



