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Strategia marketingowa
Określenie głównych kanałów

marketingowych, takich jak SEO, reklama
płatna, czy social media.

Wskazówka: zidentyfikuj kluczowe kanały
marketingowe, które najlepiej odpowiadają twoim

celom. Dostosuj strategię do specyfiki branży i grupy
docelowej, a także bądź elastyczny, dostosowując ją

do zmieniających się warunków rynkowych.
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Analiza sytuacji
Przegląd aktualnego stanu strony, w tym
analiza ruchu, konwersji, i konkurencji.

Wskazówka: skorzystaj z narzędzi do analizy strony,
takich jak Google Analytics, aby ocenić ruch,
konwersje i inne kluczowe metryki. Zaplanuj audyt
strony pod kątem użyteczności, responsywności i
prędkości ładowania.

Cele marketingowe
Konkretne cele, takie jak zwiększenie ruchu
na stronie, poprawa konwersji, czy
budowanie marki.

Wskazówka: sformułuj cele SMART (Specyficzne,
Mierzalne, Osiągalne, Realistyczne, Terminowe). Np.
zamiast "zwiększenie ruchu", określ "zwiększenie
ruchu o 20% w ciągu następnych trzech miesięcy".

Analiza konkurencji
Badanie strategii konkurencyjnych stron 
w celu zidentyfikowania mocnych i słabych
punktów.

Wskazówka: przeprowadź dokładną analizę stron
konkurencyjnych. Zidentyfikuj, co robią dobrze, a co
można poprawić. Skoncentruj się na unikalnych
cechach, które mogą wyróżnić twoją stronę. 

Streszczenie planu marketingowego
Krótkie podsumowanie kluczowych celów 

i strategii marketingowej.

Wskazówka: podsumuj główne cele 
i strategie zawarte w planie marketingowym w kilku
klarownych zdaniach. To streszczenie powinno być

łatwe do zrozumienia dla zespołu 
i zainteresowanych stron.
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Optymalizacja SEO

Wskazówka: przeprowadź audyt SEO, identyfikując
słabe punkty. Skoncentruj się na optymalizacji treści,
struktury strony, tagów meta i linków wewnętrznych.

Plan działań mających na celu poprawę
pozycji strony w wynikach wyszukiwania.
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Plan działań marketingowych
Konkretny harmonogram działań, w tym
publikacje na blogu, kampanie reklamowe,
czy udział w wydarzeniach.

Wskazówka: opracuj konkretny harmonogram działań,
uwzględniając kampanie reklamowe, publikacje na
blogu, udział w wydarzeniach branżowych. Działaj
zgodnie z planem, ale bądź elastyczny w przypadku
potrzeby dostosowań.

Monitoring i analiza

Wskazówka: wybierz odpowiednie narzędzia do
monitorowania skuteczności, takie jak Google
Analytics. Regularnie analizuj dane i dostosuj
strategię, bazując na wynikach.

Narzędzia do monitorowania i analizy
skuteczności działań marketingowych,
takie jak Google Analytics czy Hotjar.

Plan treści
Określenie strategii content marketingowej,
w tym publikacji na blogu, materiałów
wideo, czy infografik.

Wskazówka: określ jasną strategię content
marketingową, biorąc pod uwagę preferencje
docelowej grupy. Planuj regularne publikacje na blogu,
wideo i infografiki, dostarczając wartościowe treści.

Budżet marketingowy
Określenie dostępnych środków
finansowych na realizację planu

marketingowego.

z planem marketingowym.

Wskazówka: określ realistyczny budżet, uwzględniając
koszty związane z reklamą, promocją, zatrudnieniem

specjalistów. Ustal priorytety i rozdziel środki zgodnie 
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D A T A : PROJEKT:

A N A L I Z A  S Y T U A C J I

S T R E S Z C Z E N I E  P LAN U M AR KET IN G OWEG O

KONKRETY, 
CZYLI “PLAN PLANU”

C E L E  M A R K E T I N GO WE

A N A L I Z A  K O N K U RENCJI

S T R A T E G I A  M A R KETINGOWA
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P L A N  D Z I A Ł A Ń  M ARKETI NGOWY C H

B U D Ż E T  M A R K E T INGO W Y

KONKRETY, 
CZYLI “PLAN PLANU”

M O N I T O R I N G  I  A N ALIZA

P L A N  T R E Ś C I

O P T Y M A L I Z A C J A  SEO
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Zostań "Asem WordPressa"!

ŚWIETNIE! DOŁĄCZAM!

będziesz świadomie podchodzić do zarządzania swoją stroną internetową,
przestaniesz się bać dokonywać w niej zmian,
podniesiesz poziom jej bezpieczeństwa,
przyspieszysz jej działanie,
poznasz nowe narzędzia ułatwiające pracę z WordPressem,
obsługa dotychczas niedostępnych dla Ciebie funkcji stanie się niezwykle
prosta,
wdrożysz nowe narzędzia i funkcjonalności i dowiesz się więcej o swoich
Klientach,
wypracujesz nawyk dbania o swoją stronę internetową.

Dołącz do trzydziestodniowego programu szlifowania Twojego WordPressa 
i zadbaj o jego potrzeby. Każdego dnia otrzymasz ode mnie email z krótkim
zadaniem do wykonania w danym dniu.

Po 30 dniach pracy w „Asach WordPressa”:
1.
2.
3.
4.
5.
6.

7.

8.

ONE TIME OFFER!

https://akademiawp.elms.pl/s/jak-zyc-w-necie-20231921.html
https://akademiawp.elms.pl/s/jak-zyc-w-necie-20231921.html

