
Wstęp

Cześć, z tej strony Bartek Popiel, założyciel 

LiczySieWynik.pl

Witam Cię w programie audio "30 

pomysłów na promocję produktów 

cyfrowych"

Niesamowicie dziękuję Ci, że posiadasz ten 

produkt i zapoznajesz się z jego treścią

Marketing produktów online nie jest tak 

łatwy, jak mogłoby się wydawać.  Byłoby 

wspaniale po prostu dodać produkt do 

swojego sklepu i patrzeć, jak się sprzedaje 

;) Na szczęście jesteś we właściwym 

miejscu, aby dowiedzieć się, jak dotrzeć do 

szerszego grona potencjalnych klientów

Dlaczego warto poznać te 30 sposobów 

promocji? Oto 3 najważniejsze powody

Powód 1 - sprzedaż

Powód 2 - sprzedaż

Powód 3 - sprzedaż ;)

A tak naprawdę to najpierw pokazanie 

światu "Hej, tutaj jestem i mam coś, co 

może Ci pomóc"

Wyobraź sobie, że

zarabiasz nawet wtedy, kiedy śpisz :)

Czy to by było fajne?

To właśnie jest najlepsze w dobrze 

rozkręconej machinie promocyjnej 

produktów online

Nie martwisz się magazynowaniem, 

pakowaniem, wysyłkami itp.

Kim jestem?

Nazywam się Bartek Popiel. Produkty 

cyfrowe zacząłem sprzedawać 11 lat temu, 

czyli na długo zanim to się stało modne ;)

Wypróbowałem wiele metod, mam kilka 

sprawdzonych patentów, ale też chętnie 

testuję nowości

Ponieważ rynek się zmienia

Zmieniają się moi Klienci i ich potrzeby

W tym programie odkryję przed Tobą karty 

i pokażę najciekawsze formy promocji e-

produktów

No to zaczynamy!

Pomysły

1

Pisz ciekawe, 

zoptymalizowane opisy 

produktów

Ta taktyka pisania służy dwóm celom:

Aby Twoja oferta wyświetlała się, gdy 

ludzie wyszukują za pomocą słów 

kluczowych

Aby na starcie dać ludziom wystarczającą 

ilość informacji, aby mogli wejść w 

interakcję z Twoją ofertą i dokonać zakupu

Przykład:

Jak schudnąć

vs

Jak schudnąć po ciąży, mimo braku czasu 

na skomplikowane dania i ćwiczenia

Narzędzia do badania słów kluczowych

Bezpłatne

KeywordsFX

Ubersuggest

Płatne

Ahrefs

SEMrush

2 Pisz o swoim produkcie

Załóżmy, że masz swoje produkty na 

swojej stronie i ich opisy zostały 

zoptymalizowane za pomocą słów 

kluczowych.

I tutaj uwaga - to nie koniec pisania ;)

Należy tworzyć treści informacyjne o 

swoich produktach niezależnie od stron 

produktów.

Pisanie treści informacyjnych może pomóc 

Twojej witrynie w rankingu pod kątem 

większej liczby słów kluczowych, 

prezentując produkty i markę większej 

liczbie osób.

Nie każdy, kto przeczyta Twoje treści, 

stanie się klientem, ale zaczniesz budować 

autorytet i zaufanie w swojej branży, aby 

ktoś, kto jest gotowy do zakupu, pomyślał 

o Tobie w pierwszej kolejności.

Przykład https://liczysiezaangazowanie.pl/

3
Filmy wyjaśniające - (Product) 

Explainer Video

To krótkie filmy marketingowe (zazwyczaj 

krótsze niż kilka minut), które upraszczają 

wyjaśnienie złożonego produktu, usługi lub 

procesu

Ludzie kochają filmy

Według Google, młodzi ludzie nie 

wyobrażają sobie szukania informacji bez 

video

Dlatego im szybciej to wprowadzisz, tym 

szybciej się wyróżnisz.

Scenariusz jest tutaj prosty

Zajmij się wspólnym problemem klientów

Pokaż konsekwencje zaniechania działania

Wyjaśnij, w jaki sposób Twoja firma, 

produkt lub usługa rozwiązują problem

Filmy wyjaśniające mogą zawierać 

fragmenty Twojego produktu w akcji, ale 

główny nacisk kładzie się na historię

Filmy wyjaśniające mogą być animowane, 

z akcją na żywo lub mieszanką obu. 

Format zależy od historii, którą opowiadasz

Przykłady

Nasz przykład - Explainer Video kursu  

"Liczy Się Zaangażowanie"  ->
T

TOP 30 przykładów wg 

animationexplainers.com ->

4
Filmy demonstracyjne - 

Trailer Video, Demo

W takich filmach demonstrujesz wszystkie 

zalety, które stawiają Twój produkt nad 

produktami konkurencji.

Filmy demonstracyjne skupiają się mniej 

na historii produktu, a bardziej na 

działaniu funkcji (w szczegółach)

Przykłady

Lekcja demo kursu "Liczy Się Kampania" T

Co znajdziesz w kursie "Liczy Się Czas" T

5 Model freemium

Skoro jesteśmy przy DEMO, to skutecznym 

sposobem na promocję i zwiększenie 

sprzedaży produktów cyfrowych jest 

udostępnianie części treści za darmo

Możesz zaoferować

darmowy rozdział ebooka

jedną lekcję kursu

darmową, okrojoną wersję 

oprogramowania

zestaw darmowych grafik, nagrań 

czy efektów dźwiękowych

6 Sprzedawaj na wielu rynkach

Poza własnym sklepem, możesz 

umieszczać swoje produkty (lub ich 

podstawową wersję) na dodatkowych 

platformach

W zależności od tego, gdzie sprzedajesz, 

trzeba uiścić opłaty i/lub prowizję od 

swoich produktów, więc staraj się nie 

przesadzać, jeśli masz napięty budżet

Przykłady

eduj.pl

Udemy

Strefa Kursów

7 Sklep na Facebooku i Instagramie

Możesz również wystawić swoje produkty 

bezpośrednio na Facebooku i/ lub 

Instagramie

Szczegóły znajdziesz w tutorialu od 

Facebooka ->

8
Publikuj w mediach 

społecznościowych

Nie samym kontentem Facebooki stoją ;)

Jeśli nie łamiesz tym  żadnych zasad, 

możesz śmiało udostępniać informacje o 

swoich produktach lub usługach

W jaki sposób

Udostępniaj posty i filmy o produktach

Rób transmisje na żywo na temat nowego 

produktu

Zachęć swoich obserwatorów do 

udostępniania zdjęć i filmów wideo Twoich 

produktów

a następnie udostępnij je ponownie w 

swoim profilu lub na osi czasu

Organizuj konkursy

Pamiętaj o regulaminie 

zgodnym z zasadami 

platformy

Nie zapomnij używać hashtagów, jeśli 

platforma, na której korzystasz, je 

wykorzystuje

9 Twórz tematyczne grupy
Załóżmy, że zajmujesz się tresurą psów i 

masz o tym ebooki lub kursy

Możesz założyć grupę, na której będziesz 

pomagać członkom tej społeczności

Zadbaj o to, aby wiedzieli oni, że masz na 

ten temat kompleksowe materiały

Tak, to wymaga czasu i zaangażowania, 

ale w dłuższej perspektywie -> Liczą Się 

Relacje ;)

10 Korzystaj z Dni Autopromocji

Wiele grup społecznościowych organizuje 

regularnie (np. raz w miesiącu) tzw. Dzień 

Autopromocji

Możesz przygotować sobie krótką 

prezentację i udostępniać ją w takich 

miejscach

Sugeruję promować w ten sposób 

produkty, które masz w stałej sprzedaży, 

ponieważ ogłoszenia jakiś czas tam “wiszą”  

i szkoda byłoby zmarnować ten potencjał, 

gdyby ktoś trafił na nieaktualną już ofertę

11 Zamieść banery na grupach

Znajdź grupy o tej tematyce i dowiedz się, 

czy istnieje możliwość umieszczenia 

Twojego baneru jako zdjęcia w tle grupy

Najlepiej

Pomagaj w komentarzach

Publikuj posty

Poznaj administratora

Dopiero rozmowa o banerach itp.

12
Zbieraj recenzje 

zadowolonych klientów

Recenzje są siłą napędową w prawie 

wszystkich branżach. Tzw. social proof to 

silny fundament decyzji zakupowej

Nie bez powodu opinie zbierają Allegro czy 

Ceneo

Gdzie możesz wykorzystać opinie?

Na swojej stronie internetowej (warto mi 

zaufać)

Przy opisach produktów (warto kupić ten 

produkt)

Przy opisach usług (realnie pomagam 

klientom)

W mediach społecznościowych

Tutaj dodatkowo można oznaczyć osobę 

udzielającą rekomendacji, więc 

poszerzamy zasięgi

Nie wahaj się o nie prosić!

Nasze przykłady

Opinie o kursie "Liczy Się Kampania" ->

Opinie o kursie "Liczy Się Czas" ->

Rozszerzenie tematu -> "Potęga Rekomendacji" ->

13 Twórz case study

Po uzyskaniu świetnych wyników przez 

Klientów, warto jak najszybciej 

przygotować i opisać studia przypadków

Zadbaj o

Strukturę wstęp, rozwinięcie i zakończenie

Motyw przewodni
konkretny problem klienta, 

który pomogliśmy rozwiązać

Dowody najlepiej w liczbach

Urozmaicenie treści

zwłaszcza jeśli Twoje case study to tekst

grafiki, wykresy, animacje

Nasz przykład - case study w formie 

wywiadu ->
T

14 Wysyłaj e-maile

Marketing e-mailowy doskonale nadaje się 

do marketingu produktów online

W ten sposób komunikujesz się z osobami, 

które zgodziły się na otrzymywanie od 

Ciebie wiadomości e-mail, dzięki czemu 

wiesz, że są przynajmniej w pewnym 

stopniu zainteresowani Twoją firmą

O tym, jak budować bazę, mówię w 

poradniku “30 sposobów na budowę listy 

mailingowej”

Możesz udostępniać

treści informacyjne

aktualizacje dotyczące produktów

oferty ograniczone czasowo

cokolwiek innego, co jest 

istotne dla Twojej firmy

Staraj się jednak nie wysyłać zbyt wielu maili 

typowo sprzedażowych, w przeciwnym razie 

możesz skłonić ludzi do kliknięcia “unsubscribe”

Możesz dać propozycje 

po treści merytorycznej

15 Stosuj sprawdzone formuły

Jeśli masz już listę mailingową, masz 

świetny produkt, ale nie masz pomysłu, 

jak to zmonetyzować...

wypróbuj formułę Franka 

Kerna -> 4 Day Cash Machine

Jest to szybka i łatwa kampania e-mailowa Ale też łatwo można narazić się klientom

Ważne jest, aby wysłać wszystkie cztery e-

maile

Zazwyczaj największa 

sprzedaż jest w ostatni dzień

Oto cztery składniki, dzięki którym ten 

system gwarantuje sukces

Promocja

Bonus

Powód sprzedaży

Deadline (koniec czwartego dnia)

W Internecie znajdziesz gotowe 

teksty do takich maili

Pamiętaj tylko, żeby je dostosować do 

swojej branży i żeby nie przeciąć z 

częstotliwością takiej akcji oraz z bonusami 

lub zniżkami

Uwzględnij swoją długofalową strategię

16 Stwórz listę oczekujących

Buduj napięcie poprzez tworzenie list 

oczekujących

Mogą oni otrzymać powiadomienie o 

starcie sprzedaży w pierwszej kolejności

Jeśli czas oczekiwania jest dłuższy niż 

miesiąc, to w międzyczasie wyślij 

wartościowego merytorycznie maila + 

przypominajkę

Nie daj o sobie zapomnieć ;)

Przykłady

Akademia Witalności

https://kursy.akademiawitalnosci.pl/zapisz

-sie-na-liste-oczekujacych/

Kurs stylizacyjny

https://joannaprzybylska.pl/zapisz-sie-

liste-oczekujacych-kurs-stylizacyjny

"Liczy Się Kampania" ->

17 Wypróbuj programy partnerskie

Interesująca opcja dla osób z niskimi 

zasięgami

Udostępniasz dedykowane linki afiliacyjne i 

płacisz partnerom tylko za wygenerowane 

zakupy

Plusy

Płacisz za efekty

Trafiasz do nowych społeczności

Minusy

Wysoka prowizja (zazwyczaj 30-50%)

Czasochłonna obsługa partnerów

Dostarczanie materiałów (zazwyczaj 

udostępnia się gotowe treści i grafiki)

Formalności (regulaminy, umowy)

Przydatne narzędzia

WebePartners

Convertiser

AffiliateWP T

18 Zbuduj model subskrypcji

Choć może to nie brzmieć jak marketing, 

zaoferowanie subskrypcji produktów jest 

decyzją marketingową

Zbudowanie modelu subskrypcji wymaga 

więcej pracy niż inne taktyki 

marketingowe, ale jest to niezwykle 

skuteczny sposób na zapewnienie 

powtarzalnych przychodów

Masz kilka kursów online?
Pomyśl nad udostępnieniem ich wszystkich 

za miesięczną opłatą

Przykład
Fimple.tv - platforma z kursami na temat 

swojskich wyrobów

19 Stwórz pakiety

Możesz wypróbować 

pakietowanie produktów

Zazwyczaj udostępnia się 

3 opcje do wyboru

Przykłady

Szkoła gitary online

Kursy o efektywnej nauce

Ale!

Możesz też stworzyć pakiet z 

kimś z Twojej branży, kto ma 

komplementarny produkt

Powiększenie zasięgów

Współpraca biznesowa

Efekt synergii

Wynik lepszy niż gdyby 

każda z osób działała 

samodzielnie

20 Współpracuj z influencerami

Jeśli influencerzy kojarzą Ci się wyłącznie z 

blogerkami modowymi…
to błąd ;)

Tak naprawdę influencerem może być 

każdy, kto ma dobre zasięgi w Twojej 

grupie docelowe

Być może są osoby, które mogłyby 

zareklamować

Twój produkt

np. pokażą zdjęcie z tabletem albo 

Kindle'm, na którym czytają e-booka

Recenzja

Twoją usługę
np. pokażą screen z konsultacji z Tobą 

online

Wynagrodzenie

Produkt

Barter

Pieniądze

21 Zorganizuj crowdfunding

W ostatnich latach finansowanie 

społecznościowe stało się dość popularne

Chociaż jest często używany do 

finansowania projektu od samego 

początku, możesz również wykorzystać ten 

zasób, aby dalej napędzać rozwój produktu

Warto to zbadać jako możliwość
Nie w każdej branży da 

się to zastosować

Zerknij na

Patronite T

PolakPotrafi.pl

22 Organizuj webinary

Z mojego doświadczenia wynika, że w 

przypadku produktów cyfrowych nic nie 

działa lepiej, niż webinary

Zalety

Dostarczasz wiedzę

Umacniasz pozycję eksperta

Budujesz relacje dzięki interaktywności (czat)

Możesz stworzyć kolejny produkt
Nagranie webinaru - bez części 

sprzedażowej

Po kilku latach prowadzenia webinarów, 

mogę śmiało powiedzieć, że zjadłem na 

nich zęby i mógłbym zrobić o tym osobny 

produkt

A nie, czekaj - przecież zrobiłem ;) "Liczy Się Webinar" ->

23 Zrób przedsprzedaż

Jesteś na wczesnym etapie tworzenia 

produktu?

To świetny moment na zorganizowanie 

przedsprzedaży!

Dlaczego warto?

Poligon doświadczalny dla 

nowych produktów, 

pomysłów i koncepcji

Świetny sposób na zbudowanie 

oczekiwania wokół nowego produktu lub 

usługi

Tworzenie bazy klientów

Czas na rozwiązanie wszelkich 

potencjalnych problemów z 

produktem lub usługą

Opinie klientów, które 

wykorzystasz później

(w stałej sprzedaży lub w kolejnych 

kampaniach)

Przykład DevStyle.pl

Tematyczna lista mailingowa

Ankieta

Promocja

Ujawnienie agendy

Przedsprzedaż

Produkcja

Sprzedaż

24 Zorganizuj wydarzenie online

Wydarzenia nie tylko wzbudzają 

zainteresowanie klientów Twoim nowym 

produktem lub usługą, ale mogą również 

skłonić nowych potencjalnych klientów do 

kontaktu z Twoją marką

Wydarzenia nie muszą być wyszukane i 

super zorganizowane

To może być np.

sesja Q&A

wywiad z ekspertem

wywiad z klientem

25 Zorganizuj konkurs

Wspomniałem już o konkursie w mediach 

społecznościowych, ale to może być 

szersza akcja i oparta np. o Twój blog

W ten sposób rozbudowujesz 

też swoją bazę mailową

Pamiętaj, aby nagroda 

była bardzo atrakcyjna
Np. sprzedajesz e-booka  ->

Zaoferuj e-booka + bezpłatną konsultację 

o wartości X zł

Przydatne narzędzia

King Sumo T

Gleam

UpViral

Przykład

Dlaczego to właśnie Ty masz dostać dostęp 

do "Liczy Się Zaangażowanie"?

https://liczysiewynik.pl/nisko-wiszace-

owoce/

26 Daj gwarancję satysfakcji

i chwal się nią :)

Prawnie

- dostarczanie treści cyfrowych zwalnia 

sprzedającego z obowiązku przyjmowania 

zwrotu. Klient kupił kurs, zalogował się do 

platformy, czyli otrzymał pełny dostęp do 

treści. Nie ma prawa do zwrotu

W rzeczywistości - warto jednak tę gwarancję dać

Dlaczego?
W pewnym sensie realizujesz tutaj 

strategię “DEMO”

Tak, istnieje ryzyko, że ktoś 

kupi, pobierze materiały i 

poprosi o zwrot pieniędzy...

ale z mojego doświadczenia i 

obserwacji wynika, że są to 

pojedyncze przypadki (około 1%)

Np. w "Liczy Się Zaangażowanie" daję 

nawet podwójną gwarancję

Gwarancję satysfakcji

Gwarancję efektów

Zobacz, na ofercie ->

"Potęga Rekomendacji"

"Oddam Ci 3 x tyle"

27 Wydawaj regularnie

Jeśli planujesz często oferować nowe 

produkty np. e-booki, rozważ 

zaplanowanie premiery produktów np. tego 

samego dnia każdego miesiąca.

Jeśli Twoi klienci znają datę premiery

Prawdopodobnie odwiedzą Twoją witrynę, 

aby sprawdzić, co to jest

Z większym prawdopodobieństwem 

otworzą wiadomość e-mail z ogłoszeniem

Działa to super jak mamy produkt 

limitowany (np. konsultacje, coaching 

grupowy, warsztaty online)

28 Wykorzystuj storytelling

Na ten temat również znajdziesz sporo 

materiałów w sieci

Marta Idczak

Paweł Tkaczyk

Adam Pioch

Na początek polecam zacząć od koncepcji 

monomitu Josepha Campbella
Kluczowe elementy:

1 -

Status QUO – Sytuacja codzienna, 

normalna, stała, zwana również starym 

światem,

2 -

zachęta do opuszczenia starego świata i 

wyjścia w kierunku przygody, wezwanie do 

wyprawy,

3 -

pojawienie się obrazu opiekuna, mentora, 

przewodnika, który wspiera podczas 

przygody głównego bohatera,

4 -

przygody, wyzwania, problemy i 

przeciwności losu, czyli etap, w którym 

zawiązuje się akcja, dzieje się coraz więcej 

rzeczy,

5 -
punkt przełomowy, zwany również 

najgłębszą jaskinią,

6 -

zdobycie symbolicznego artefaktu, 

symbolu zwycięstwa, poradzenia sobie z 

daną sytuacją,

7 -

powrót do status QUO z nową wartością w 

postaci wspomnianego symbolu, wiedzy 

lub eliksiru.

Zastanów się, czy jesteś w stanie 

wykreować taką historię o swoim 

produkcie

lub stworzyć bohatera, który przemówi do 

wyobraźni Twoich odbiorców

To może być świetny sposób na 

wyróżnienie się na rynku 💥

29 Daj się poznać

Zamiast opowiadać o 

produkcie, spróbuj 

opowiedzieć o… sobie ;)

Możesz spróbować takich historii

Kim jestem?

Opowiedz o sobie, jak o głównym 

bohaterze, o przeszłości i tym, czym się 

dokładnie zajmujesz

Dlaczego tutaj jestem?

Tutaj zazwyczaj opowiadamy o 

drodze i sposobie, który 

doprowadził w miejsce, w którym 

jesteśmy

Czy był jakiś moment przełomowy?

Kto mi pomógł?

Co się wydarzyło?

Historia pouczająca

To najczęściej opowieść z morałem, który 

wpływa na użytkownika w konkretny 

sposób

Możemy wprowadzić odbiorcę w 

skomplikowany świat powstawania 

naszego produktu

Dlaczego on powstał?

Jakie rozwiązuje problemy?

Możemy pokazać, że my też odnieśliśmy 

porażki, ale można sobie z nimi poradzić

30 Używaj spersonalizowanych reklam

Nowoczesna technologia sprawiła, że 

reklama cyfrowa staje się coraz bardziej 

osobista

Remarketing jest idealny, aby dotrzeć do 

osób, które już wykazały zainteresowanie 

Twoją firmą

Ten temat wymagałby osobnego szkolenia

Tutaj jednak chcę tylko podkreślić, że  jest 

to jedna z najskuteczniejszy technik na 

dotarcie do właściwych osób i warto się 

nad nią pochylić

Przykłady

Wakacje

Obuwie

Zakończenie

I to by było na tyle!

Pamiętaj, teoria to jedno. Wprowadzenie 

jej w życie, to inna bajka.

Przedstawiłem Ci 30 pomysłów na 

promocję produktów cyfrowych

Teraz jest czas, żeby tę wiedzę 

wykorzystać.

Dlatego mam prośbę

Zrób coś w ciągu 24 godzin od momentu 

zakończenia słuchania tego nagrania

Przejrzyj mapę myśli

Wybierz 1-3 metod, które zastosujesz 

jeszcze w tym kwartale

Najlepiej rozpisz sobie od razu 

kroki, które musisz wykonać w 

tym kierunku

Jeśli czujesz, że to Cię przerasta (np. 

technicznie) - to rozejrzyj się za 

specjalistami, którzy pomogą Ci te 

wskazówki wdrożyć (np. płatne reklamy)

Tylko coś zrób, chociaż kilka małych 

kroczków, ok?

Zapraszam Cię serdecznie po inne 

produkty
Wejdź na sklep.liczysiewynik.pl -> T

Zachęcam Cię też do obserwowania 

mojego profilu na Instagramie, ponieważ 

pokazuję tam bardzo dużo materiałów zza 

kulis

Po prostu kliknij tutaj ->

Powodzenia! Trzymaj się, cześć!

30 pomysłów na promocję 

produktów cyfrowych
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